WIE GEHT DAS?

VORTRAG HALTEN 4.0

Smartphone und Social Media verdndern die Art,
wie wir prdsentieren. FUnf Tipps

Extrem kurz: 20 Minuten misst
die moderne Aufmerksamkeitsspan-
ne. Also: Fakten nicht bis ins kleinste
Detail erkldren. Denken Sie lieber in
Extremen: Wenn Sie nur Zeit fiir ei-
nen einzigen Satz hidtten — was wére
dannIhre wichtigste Botschaft? Dazu
zwel Aussagen oder Zahlen, die diese
These stiitzen. Fertig 1st Part one.
In Bildern denken: Nur starke
Fotos fesseln die Generation Ins-
tagram. Also: grofse Bilder und ex-
trem wenig Text. Gute, kostenlose
Bilder gibt’sbeipexels.com, unsplash.
com und be1 imcreator.com. Power-
Point ist immer noch das meistge-
nutzte Prasentationsprogramm, Key-
note von Apple bietet kreativere
Effekte. Tolle Grafikideen gibtes zum
Beispiel bei canva.com.

Mehr Drama, bitte: Damitvom
Vortrag bei den Zuhorern etwas héan-
den bleibt, miissen zu den Fakten
auch die Emotionen kommen. Das
gelingt am besten mit Geschichten.
Was verbindet Sie personlich mit Ih-
rem Thema? Welche Erlebnisse und
Ertahrungen kommen Ihnen in den
Sinn? Welche Story am besten zum

Vortrag passt, priifen Sie mit drei Fra-
gen: Konnen die Zuschauer etwas
damit anfangen? Fiihlen Sie sich da-
mit wohl, diese eine Story vor einem
Publikum zu erzdhlen? Unterstiitzt
die Kernbotschaft Ihre Thesen? Er-
zdhlen Sie personlich. Oder noch bes-
ser: Zeigen Sie einen Gegenstand aus
der Geschichte.

Wer wird Millionar? Lassen
Sie Ihr Publikum mitmachen. Fragen
Sie: Wer hat bereits Erfahrung mit
Situation XY? Das geht auch digital
mit Apps wie Slido oder Mentimeter.
Die Teillnehmer konnen per Smart-
phone abstimmen oder Ideen ein-
bringen. Die Antworten erscheinen
live auf der Priasentationsleinwand.
Infotainment: Wechseln Sie zwi-
schen Ansprache und Beteiligung,
zwischen Story und Fakten. Finden
Sie IThren Rhythmus. So bringen Sie
sowohl Kopf als auch Herz des Publi-
kums 1n Bewegung.
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